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EN VISION FOR OKAD
KONSUMTION OCH LONSAMHET

Vi befinner oss mitt i ett spannande
utvecklingsarbete, med fokus pa
framtiden och visionen #365 dgg. Vi
har lyssnat pa bade shopper och butik
for att vassa avdelningen och gora det
enklare att valja dgg.

Kategorin dgg omsétter 6ver 3 mil-
jarder och dr en av de mest l6nsam-
ma kategorierna i butiken. Anda vet
vi att det finns mer att gora. Nar vi
satsar och gor insatser for avdel-
ningen och sortimentet ser vi att
forséljning okar.

Det ar ett privilegium att fa jobba
med en produkt som manga alskar
och ser som en naturlig del av sin
kost. Vi har redan en hog dggkon-
sumtion, men vad hinder om vi
skulle kunna fa shoppern att ta en
produkt till nér hen &dnda ar i avdel-
ningen? Forstar att det ar skillnad
pa agg och agg? Eller borjar ata ett
agg till i veckan?

Du som last var nyhetstidning
tidigare kanske inte riktigt kdnner
igen oss. Vart féorandringsarbete

innebér ocksa en ny identitet for
Stjarnagg som inte bara gor oss
snyggare utan ocksa blir ett viktigt
verktyg i arbetet mot visionen. Den
speglar att vi ar mastare pa agg.

Hoppas att du far nagra nya
insikter till livs i tidningen och att
du vill f6lja med pa resan for att
driva och forbéttra kategorin agg. Vi
gor det har tillsammans! Med véra
duktiga producenter, vara packerier
och inte minst — med butiken.

Hakan Burlin,
VD Stjarnagg

AGG - ETT LIVSMEDEL | TIDEN

Varje ar kdper vi svenskar 1,5 miljarder dgg i dagligvaruhandeln, och sétter i oss totalt 233 dgg per
person och ar. Gladjande nog for alla oss som jobhar med dgg, okar konsumtionen stadigt. Och det har
den gjort i mer &n 10 ar! Under det senaste aret okade aggforsiljningen med 2,3 %, och flera starka
omvirldstrender pekar pa att den positiva utvecklingen kommer att fortsétta.

HALSA

PROTEINSKIFTET

En 6kad medvetenhet om hur det vi stoppar

i oss paverkar var hélsa. Mindre kolhydrater,
mat som gdr oss glada, mat som frédmjar tarm-
hélsa, clean eating, glutenfritt och laktosfritt...

Kott ar inte 1dngre den sjalvklara proteinkallan.
Vegetariskt ar idag nummer 6 pa "Vardags-
toppen” och star pd menyn minst en gang i
veckan hos 43 % av svenskarna.

EKOLOGISKT

Ekologiskt fortsatter att dka, men efter flera ar
av stark tillvaxt sker nu utvecklingen i nagot
lugnare takt. Férsaljningen av ekologiska livs-
medel 6kade med 9,8% 2017.

URSPRUNG

Hallbara och klimatsmarta val - snarare an
”bara” ekologiskt - &r det som diskuteras och
lyfts fram i butikerna idag. Vi valjer svenskt
och narodlat, och intresserar oss for ravaror-
nas ursprung.

Kallor: Svenska Agg 2018, Food & Friends matrapport 2018 och Ecoweb.nu, AC Nielsen ScanTrack Slutperiod vecka 20 2018




DET HAR VET VI
OM AGGSHOPPERN

Vi vet redan en hel del om hur, nar och varfor vi konsumerar agg. Men for
att kunna ta kategorin till nista niva behdver vi veta mer om hur shop-
pern resonerar och agerar i kopogonblicket. Darfor gav vi oss ut i butik

for att prata lite med kunderna.

kﬁ 1GGR/V @ TILLFALLE

Aggshoppern besodker avdelningen Aggshoppern koper i snitt 1 produkt
minst en gang i veckan per koptillfalle
' e Vi har manga tillfillen att * * Stor utvecklingspotential for kategorin om vi *
prata med shoppern kan fa shoppern att kopa en produkt till

—
G
Aggshoppern har en hég planeringsgrad, men Aggshoppern képer pa impuls om &ggen syns

_Vet ir:te VUL s_ort_ * Avdelningens synlighet dr viktig, och iven att *
Y . Vi kan paverka valet i butik Y vi paminner p3 andra platser i butiken

/A @

24 % foredrar ett visst varumarke Aggshoppern énskar en tydligare och
nar de képer agg mer inspirerande avdelning
* Shoppern ar mottaglig for ett * * Butikskoncept med segmentsindelning, *

starkt varumarke i kategorin fakta om ursprungsmarkning och tips

Kalla: SRC research 2017, observationer och 250 personliga shopperintervjuer i butik
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VARA AGGMASTARE

Att bira titeln dggmastare innebdr att man alltid anstridnger sig lite extra. Bade i
det dagliga arbetet med honorna och nér vi tar hand om dggen i vara packerier. ik
Det hetyder ocksa att vi ska vara den bésta partnern for butiken. Vi dlskar dgg och

brinner for att sprida den passionen och kunskapen vidare.

*

Stjarnagg ags av fyra packeriforetag; KG:s Agg Thu- bonder via narliggande packerier, till retail och food
ressons Honseri, Taljestad Agg och Vastkustagg. Vi service over hela landet. Anda sedan starten har vi levt
levererar farska agg fran fler én hundra certifierade enligt devisen "lokala dggleverantérer i samverkan”.

Utvall av vére dggmisg,,

ERIK PETTERSSON - OSTERGOTLAND, EMMA JIDEFUR - OLAND,
ANNA FRODIN - OSTERGOTLAND, JOACIM FURUHAMMAR - OLAND,
ANDERS LINDBERG - SKANE, OSCAR OLSSON - HALLAND
OCH AGNE THURESSON - OLAND
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NY FORPACKNINGSDESIGN

Forpackningen dr viktig for att hdja intrycket i avdelningen och for att hjalpa shoppern att
vilja dgg. Sjalvklart ska virldens bista livsmedel ocksa ha virldens hésta forpackning!

_ Ett genuint uttryck med
Nyskapande och unikt hantverkskansla

formsprak i kategorin

Tydlighet i bendmningar
och segment

Viktiga produktférdelar
lyfts fram

ormation som
jalper shoppern
att valja

Signalerar kvalitet
och trovardighet

Fargsignaler som hjalper
shoppern att hitta sina dgg

P& de lokala dggforpackningarna later vi nagra av vara dggméstare trada fram for att berétta kort om sin verksamhet.
Lids mer om vért sortiment pa stjarnagg.se



ETT KONCEPT SOM
LYFTER KATEGORIN

En synlig avdelning med tydlig segmentering och plats for information och inspiration ar
vad shoppern efterfragar. Utan att dventyra enkelheten i den dagliga driften erbjuder
vi shoppern en mer inspirerande kopupplevelse. Sjalvklart ar konceptet skalbart for
att passa hade narbutik och hypermarket.

Toppskyltar for navigering ! _, R w6 modem och hllbar dog-
L . A \ 1 &r dat sjalvidart att
t|” kategOI’In. IO cri atc 1o vara pj agets unika m::::‘r:t;:;a;:'::u:

B altoter kedvs bide kunskap och

- vari en detal allaled” [4
Lister i hykanten\ - S
Informationsplats med 1 P iR

tips och kunskap.
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lokala agg och markning av agg.

(i

1. Fargindelad hylla med tydlig segmentering
hjalper bade shopper och butikspersonal.

AGGKVALITET

Frén Sverige-market ocH den rosa checken Visar att dggen
uppfyller varldens hardaste krav pa djurvilfard och kvalitet.
Dy kan kinha dig trygg med certiferade svenska agg!
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FLEXIBELT OCH SKALBART FOR ATT PASSA JUST DIN BUTIK.

Takskyltar som lyfter fram
dggmastarna.

STJARNAGG |
7 Inramning till
iafane

gavelexponering.

ﬁ LED-belsyning for att
) héja intrycket.
STJARNAGG
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R igisgsiwe
ERIK PETTERSSON :
AGGHAETARE, LINKOPING w RN AN Halvpall med toppskylt for
o ' ) 4 enkel och effektfull
exponering.
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STJARNAGG

| BUTIKEN?

* Ett initiativ for att lyfta hela kategorin dgg med malet att
dka bade konsumtion och lonsamhet.

* En kunnig partner med fullt fokus pa agg och erfarenhet

sedan generationer.

* Konceptet bygger pa farska insikter om bade konsumtion
och shopperbeteende.

* Alitid svenska certifierade dgg och dessutom ett sortiment
med 100 % ként ursprung fran utvalda svenska gardar.

* Attraktiva forpackningar och ett komplett, tydligt hyll-
koncept som gor det enkelt att vilja dgg.

KONTAKTA OSS OM DU VILL BYGGA EN
HYLLA AV AGGMASTARKLASS!

Vi bokar ett mote for att gemensamt hitta ratt 16sning for
din butik. Da raknar vi ocksa pa just din dggfdrsaljning. Titta
garna redan nu hur mycket du tjanat pa 4gg senaste aret.
Av erfarenhet vet vi att ett samarbete med Stjarnédgg
medfér manga foérbattringar, framfor allt nar
det galler Ibnsamheten.

MED 0SS OKAR DU

LONSAMHETEN I DIN
AGGAVDELNING!

Stjarndagy AB

Finndgatan 7, 582 78 Linkoping
Telefon: 013-23 91 00

E-post: info@stjarnagg.se
www.stjarnagg.se




